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ANO ACADEMICO
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HORARIOS DE CLASE
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2. FUNDAMENTACION-

NACIONAL DE CUYO *

Y DISENO

DISENO
DISENO INDUSTRIAL
Ord. 24/05 CD - 04/06 C.S (Disefio Industrial)

DISENO DE PRODUCTOS 2

Anual CURSO tercero
CARGA Virtual: 8hs* - Presencial: 2hs**
224hs HORARIA *En el marco de emergencia sanitaria actual.
SEMANAL **De acuerdo a la factibilidad y en el marco de Protocolo FAD
Taller
2021 CARACTER | Obligatorio

Disefio de Productos 1 (aprobada)
Historia del Disefio 1y 2; Materiales y Procesos 1; Fisica General y Ergonomia
(cursadas regular)

Historia del Disefio 1; Materiales y procesos 1; Fisica General, y Ergonomia

Prof Titular: Mgter DI Laura Braconi
Prof Asociado: Mgter DI Roxana Del Rosso
Ayte de primera: DI Julio Quintero Baez

Lunes y miércoles: 8.30hs a 12.30hs

Consultas virtuales:

Prof Titular: lunes y miércoles de 12.30 a 13.30hs
Prof Asociada: lunes y miércoles de 12.30 a 13.30hs
JTP: lunes y miércoles de 12.30 a 13.30hs

Sl (2 maximo)

Hoy consideramos al Disefio como una actividad clave a la hora de incorporar cambios, como

herramienta de innovacién dentro de cualquier organizacion de nuestro contexto socio - productivo. El

disefio tiene el rol importante a la hora de producir cambios en el sector productivo y se constituye en una

herramienta valiosa en este ambito. En este sentido, el disefio como profesion se articula principalmente

con la industria y como disciplina proyectual de base creativa, busca dar respuesta a necesidades sociales

mediante objetos y servicios integrando sistemas mas o menos complejos.

Los antecedentes inmediatos del disefio en Argentina, nos mencionan que su surgimiento estuvo mas

proximo al arte y a la arquitectura, para paulatinamente ir cambiando su concepcidn hasta el momento

actual. Hoy el disefio plantea una relacidon permanente con la industria, formando parte del contexto socio-
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econdmico y con un rol diferenciado de acuerdo al ambito donde se inserte. Por ello, afirmamos que el
disefio aporta valor tanto desde el ‘proyecto’, por su quehacer planificacion y de desarrollo, pero también
desde la ‘gestion’.

Por otro lado, la sociedad intenta satisfacer ciertas necesidades a través de productos (objetos y
servicios) que son generados por esos sectores productivos que forman parte de nuestra regién y que hoy,
luego del camino tansitado por parte del disefio, es una realidad que pueden ofrecer ‘productos disefiados’
y contribuir a nuestro espacio con productos de mayor calidad y también contribuir a una mejor calidad de
vida.

Asi como es relevante el aporte del disefio a los sectores industriales, también es clave que el alumno
comience conocer como se estructura el sector productivo local y al mismo tiempo, el papel que desempeiia
el disefio en ese territorio.

En un contexto de grandes cambios econémicos, tecnoldgicos, culturales y sociales, el DISENO se ha
sostenido y se ha ido adaptando a las circunstancias determinadas por el entorno.

La industria mendocina se sustenta en dos ejes fundamentales: actividad petrolera y agroindustria,
especialmente vitivinicola y en ambos desempefia un rol clave otro sector, el metalmecanico. Estos sectores
desde el inicio de sus actividades han potenciado a otros sectores con los que se relacionan, de este modo
se ha logrado una diversificacion de la industria, surgiendo nuevas actividades como los sectores: TIC's,
grafico, muebles, industrias culturales, entre otros. Es asi, que el sector de mayor participacién en la
industria manufacturera es el sector de la petroquimica y refinerias, en segundo lugar, el sector de bebidas,
seguido por el resto de los sectores. La industrializacidn agricola, se centra en frutas y hortalizas,
impulsando a otros sectores derivados como vino, mosto, aceite de oliva, entre otros.

En esta breve contextualizacién observamos ‘nuestro territorio’ como espacio de mutaciones y de
desarrollo. Otro factor asociado a la produccion y el consumo es el nivel de contaminacion en crecimiento,
como consecuencia de un modelo lineal de produccion, por lo tanto, estamos frente a grandes desafios por
cambios tecnoldgicos y sociales, que desde Diseiio de Productos 2 reconocemos ese contexto y realizamos

nuestra propuesta pedagdgica.

La provincia y la regién ofrece una diversidad de productos, que aun hoy necesitan la incorporacién de
‘valor’ a través del diseno. Este territorio debe ser enriquecido a través de la participacion del disefio en
toda la cadena de valor, para contar con un producto mejorado (o nuevo) en la region, proponiendo asi
innovaciones de calidad, sustentables, y en articulacion con los diferentes actores de la region.

Proponemos actuar en ese contexto, y esperamos que en un futuro préoximo el alumno pueda
insertarse como profesional. Por esta razén, es clave la formacion de un profesional comprometido y
sensible ante las problematicas de nuestro territorio. Para ello, es muy importante que en su carrera de
grado vaya formandose en competencias y las ponga en practica: el poder observar, el poder interpretary

practicar la empatia, el poder resolver y reformular los problemas del ambito donde se desenvuelva como
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profesional, en el cual podra dar respuesta con un nuevo producto o redisefiar los ya existentes.

Desde Disefio de Productos 2 proponemos un modelo académico integrado a los sistemas de produccién

local, en el que es sustancial que el alumno como futuro profesional visualice todos los actores que

intervienen el sistema de territorial.

Para ello, nos proponemos observar y comprender ese contexto (socio-cultural, ambiental, econdmico,

productivo, etc.) donde se detectan diversas problematicas. A partir de eso, planteamos desarrollar los

trabajos ubicados en ese contexto con problematicas de mediana complejidad, para atender a su resolucion,

siendo centrales los actores que intervienen, las formas de interaccidon entre usuario-objeto, el sistema

productivo, el cuidado del medio ambiente y el desarrollo local.

3. PROPOSITOS / COMPETENCIAS:

Se espera que el alumno al finalizar el cursado de Diseio de Productos 2 pueda:

o

Ampliar los conocimientos y las capacidades proyectuales ya adquiridas, para resolver problemas de
Disefo Industrial de mediana complejidad, teniendo en cuenta las necesidades humanas y los tipos de
relacidn con una variedad de objetos y su respectivo uso.

Comprender la problematica de la forma de los objetos y practicar la prefiguracién en relacién con
diferentes variables: de funcion, de uso, de tecnologia, de expresidn, de estética y simbdlica.

Adquirir una conducta metddica y poner en practica capacidades de observacidon y escucha en
instancias individuales y/o grupales, para el andlisis de necesidades, de condiciones a cumplir, en la
generacion de ideas-alternativas, en la factibilidad y en la resolucion de problemas de disefio.

Desarrollar practicas proyectuales sobre objetos, a partir de requisitos preestablecidos (total o
parcialmente) ubicadas en un contexto socio cultural y tecnoldgico; con problematicas funcionales de
baja y mediana complejidad técnica.

Desarrollar un alto nivel en las representaciones bi y tridimensionales, como formas de comunicacion
visual y verbal de sus propuestas proyectuales.

4. CONTENIDOS (Ejes / Unidades)

e Necesidades humanas: biopsiquicas, estéticas y simbdlicas. Grupo de usuarios genéricos y
determinados.

e Objetos y envases: consideracion individual y como sistemas. La funcidn, subsistema funcional;
conformacion simple y compuesta, con componentes estandar y/o especificos, con o sin
mecanismos; interfaz operativa y comunicativa de baja complejidad. Produccion industrial y
artesano industrial. Tipificacion de los objetos.

e  Expresion formal: Lenguaje y coherencia formal. Principios morfogenéticos: la optimizacién
funcional operativa, estética, simbdlica y productiva.

e Proceso proyectual: necesidades, requerimientos y condicionantes. El concepto de disefio.
Generacidn de alternativas. Seleccién y factibilidad. Resolucion formal.

e  Factores concurrentes: funcionales, estructurales, tecnoldgicos, ergondémicos, estéticos y
simbdlicos.
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e Disefio en el territorio (Agricultura urbana y familiar, Pymes, ESyS). Factor local como principio de
desarrollo. Estrategias para disefiar dentro del concepto de sustentabilidad y su articulacién con la
economia circular.

5. ESTRATEGIAS DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:

En Disefio de Productos 2, nos centraremos en profundizar conocimientos previos de los alumnos,
especialmente aquellas referidas a sus capacidades proyectuales. Para ello, trabajaremos con la metodologia del
Proceso Proyectual y Analisis de Productos. También para recuperar aprendizajes de otras materias, articulamos
de manera horizontal con Métodos de Disefio y Tecnologia de Productos 2, con el fin de poner en practica algunos
de los contenidos en los proyectos.

Los proyectos tendran una complejidad creciente de modo que al arribar al ultimo proyecto el alumno
logre alcanzar el grado de autonomia pretendido con este Ciclo de la carrera. A través de dichos proyectos se
abordaran los contenidos conceptuales pertinentes a cada Proyecto.

La dindmica propuesta para los trabajos requiere de un trabajo colaborativo, estimulando la sinergia del
grupo de alumnos. La totalidad de los trabajos presentan etapas de ‘trabajo grupal’ que potencian las capacidades
individuales y de cooperacion de los alumnos y otras, especificamente de desarrollo de proyecto, serdn de
caracter ‘individual’.

Los proyectos que proponemos transitan por diferentes momentos, priorizamos la no presencialidad de los
alumnos para el primer cuatrimestre, de acuerdo a lo establecido por la FAD. En tanto, que para el segundo
cuatrimestre, en la medida que se habiliten las actividades presenciales, se plantean encuentros semanales en los
horarios pautados por la Direccion de la carrera.

Para este afo 2021, partimos con un ejercicio proyectual, breve a modo de diagndstico para conocer la
capacidad propositiva y proyectual de los alumnos y proponemos el desarrollo de tres (3) Proyectos,
principalmente vinculados a problematicas reales de Mendoza. Presentamos a continuacién los proyectos a
realizar en el afio:

Ejercicio proyectual: Problema — Solucion

1. Presentacion del problema

Ante la presentacion de un problema en el dmbito del hogar, requerimos la solucién creativa, espontdnea y conceptual de
dicho problema. Esta prdctica proyectual es breve en su recorrido, en la que apelamos especialmente a soluciones con
imaginacion y viables en un contexto cotidiano.

2. Actividades de desarrollo
— Definicidn del problema a resolver, del usuario, contexto y situacion de uso.
— Desarrollo de alternativas, en el que se deberan tener en cuenta las pautas mencionadas. Exploracidn
desde lo morfoldgico, lo funcional y lo tecnoldgico.
— Seleccion de propuesta en funcion de la factibilidad de ejecucidn y de las pautas establecidas.

3. Comunicacidn: Presentacion
—Presentacion digital, formato pptx.

Objetivos del ejercicio
— Promover la creatividad y con ello, innovaciones con aportes desde el disefio en el ambito cotidiano.
— Comprender y resolver problemas de baja complejidad en el dmbito de urbano, teniendo en cuenta las
variables como: funcidn, uso y tecnologia.
— Lograr un nivel basico en la representacion bi - dimensional.
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Contenidos Conceptuales
— Problema. Necesidad. Solucion expresada a través de objetos o conjunto de objetos.
— Principios morfogenéticos asociado a la expresion formal, lenguaje y coherencia formal. Asociado a la
funcién, buscando la optimizacién funcional operativa. Usabilidad y experiencia de uso. Asociado a la
tecnologia, a través de conceptos expresivos de plasticidad, fluidez, plegado y curvado.

Tiempo de resolucion: 6 clases

PROYECTO 1: Unidad de cultivo de uso familiar
TEMATICA: Disefio y Agricultura familiar
1. Presentacion del tema y del problema

Cada vez mds mendocinos incrementan su relacion con el consumo alimenticio natural, especialmente orgdnico. Hoy, es
oportunidad real para toda familia mendocina que puede tener drboles frutales y huertas en sus viviendas, siempre y cuando
sean afines a la ideologia de ‘vida saludable y natural’. Los huertos urbanas son otros ejemplos alternativos de cultivo
colaborativo, en espacios comuntarios buscando producir para el autoconsumo.

Nos situamos en la zona urbana, en la cual, diferentes personas optan por ese consumo natural. Disponen de espacios
reducidos como un pequefio patio o un balcon o una pequefia terraza, con espacios suficientes para generar una huerta de
consumo familiar. Es una oportunidad visible que se presenta, es el disefio de una unidad de cultivo de uso familiar, urbano,
de dimensiones pequefias que permita a un grupo familiar tener su propia huerta.

2. Actividades previas
—Observacion y analisis de la agricultura urbana, agentes externos que determinan el producto.
—Antecedentes. Andlisis de objeto: comprender el principio de funcionamiento a partir del ciclo de vida de
las plantas y materiales que se emplean. Usuario y sus necesidades. Su contexto de uso.
—Sistematizacion de la informacion relevada y su comunicacion.

3.Actividades de desarrollo
— Definicidn del problema a resolver, del usuario, contexto y situacidn de uso. Programa de disefio
— Desarrollo de alternativas, en el que se deberan tener en cuenta los requisitos del proyecto. Articular con
las posibilidades de resolucion: configurativas, simbdlicas, funcionales y tecnolégicas.
— Definicion de ‘concepto de disefio’.
—Seleccion de propuesta en funcién de la factibilidad de ejecucidén y de los requisitos previstos para el
trabajo.

4. Comunicacion: Presentacion y Entregas Finales
—Presentacidn digital, en formato pptx:
A. Perspectiva del objeto y secuencia de uso del mismo.
B. Maqueta a escala reducida.
—Planos con vistas fundamentales acotadas del producto, segin Normas IRAM, en formato digital.
—Memoria Descriptiva en Carpeta Anexa, formato digital e IRAM A4.

Requisitos del proyecto
—De uso familiar y responder a las necesidades de seguridad e higiene.
— Contemplar el ciclo de vida de las plantas apta para el consumo.
—Asegurar el almacenamiento de elementos anexos, necesarios para el cultivo.
—Tecnologias y uso de materiales (plastico inyectado y metal); procesos y formas comerciales nacionales.
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Contenidos Conceptuales
— Proceso proyectual: etapas. Investigacion y Definicidn de problema.
— Objeto — producto. Arquitectura del producto. Clasificacion. Usuarios. Necesidades humanas: su
clasificacion.
— Funcidén y uso. Interfaz operativa y comunicativa de baja complejidad.
— Conformacidn: simple y compuesta, uso de mecanismos. Tipo de produccién: industrial.
- Expresion formal y simbdlica: Lenguaje, coherencia formal.

Tiempo de resolucidn: 16 clases

Bibliografia especifica*

-Bramston,D. (2010) “De la idea al producto”. Espafia: Parramon Arquitectura y Disefio

-Chaurand, R. et al (1998) “Dimensiones antropométricas. Poblacién latinoamericana”. México.

-Gay, Ay Bulla R (2003) “La lectura del Objeto” Ediciones Tec. Cérdoba

-Gasca, Juan y Zaragoza, Rafael (2015) “Designpedia. 80 herramientas para construir tus ideas”. Bs As: LIDEditorial
Empresarial.

-Krucken, L. (2009) “Design e territorio. Valorizagdo de identidade e productos locais”. Brasil: Studio Nobel

-Milton, A. y Rodgers, P. (2013) “Métodos de investigacion para el disefio de producto”. Espafia: Blume

-Planellas, M. (2015) “Las decisiones estratégicas. Los treinta modelos mas utiles”. Bs As: Conecta

-Ramirez, R et al (2012) “Disefio de Productos: Una oportunidad para innovar” INTI-UIA. Buenos Aires.

-Sanchez Valencia, M (2009) “La morfogénesis del Objeto de uso. La forma como hecho social de convivencia” EBook.
Colombia: Ed Organizacién Disefio LA.

*A esta bibliografia se incorpora Material de Catedra mediado pedagdgicamente.

PROYECTO 2: Estacion de trabajo para emprendedores de la ESyS
TEMATICA: Disefio y Economia Social
1. Presentacion del tema y del problema

Mendoza cuenta con un gran nimero de emprendedores y artesanos que estdn registrados dentro del sistema formal de la
Economia Social y se distribuyen a lo largo de toda la provincia. Los mismos cubren diferentes sectores: alimentos, textil,
cueros, madera y juguetes. Comercializan sus productos en diferentes puntos de venta como Feria del DAMSU, en el parque
Gral San Martin u otro tipo de ferias.

Hoy, nos proponemos observar y resolver el problema de dichos emprendedores en su lugar de trabajo. Algunos apelan a
tareas unicas como tallado en madera, otros combinan oficios asociados como orfebreria + trabajo en cuero, otros, decoracion
y pintado de cerdmicas, entre otros ejemplos. Existe una vasta cantidad de tareas y oficios que se complementan para obtener
sus productos. Para lo cual proponemos el disefio de una estacién de trabajo para artesanos y/o emprendedores de la ESyS
de dimensiones reducidas, para que pueda concretar su trabajo en casa y eventualmente trasladarlo a espacios abiertos, a las
ferias ddnde participan.

2. Actividades previas
—Andlisis de diversos emprendimientos de la oferta de la ESyS. Relevamiento de su lugar de exposicién y/o
venta y visualizacidon de la problematica en el lugar seleccionado. Empleo de técnicas (observacion, notas,
fotografias, breves entrevistas).
—Identificacidon y elaboracién del perfil del usuario. Observacion de tareas y actividades que realiza el
emprendedor.
—Presentacion sistematizada de la informacidn relevada y su comunicacidn.

3. Actividades de desarrollo
A. Definicién del emprendimiento con el que se trabajard en el proyecto. Definicion de la necesidad
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detectada.

B. Elaboracidn del programa de disefio.

C. Desarrollo de alternativas de solucion con definicion de ‘concepto de disefio’, en funcidn del Programa de
disefio.

D. Presentacién de modelos de estudio para la definicidén de la propuesta a desarrollar.

E. Seleccidn de propuesta en funcién de la factibilidad de ejecucidn y de los requisitos propuestos.

F. Desarrollo de detalles y ajustes de la propuesta.

Aclaraciéon
Las actividades previas* seran grupales.
Las actividades de desarrollo* seran individuales.

4. Comunicacidn: Presentacion y Entregas Finales

— Presentacién digital, de acuerdo a las indicaciones pautadas:

A. Presentacion del producto, resaltando sus aspectos: Configuracién, Funcion, Situaciones de uso
y Conformacion.

— Carpeta Anexa, Formato IRAM, digital:
A. Planos con vistas acotadas, segin Normas IRAM.
B. Memoria Descriptiva, segun formato sugerido.
C. Maqueta a escala reducida con alto grado de iconicidad.

Requisitos del proyecto
— Emplear material y tecnologias disponibles en la provincia, de produccidén artesano - industrial.
— Asegurar que la unidad de trabajo albergue los elementos minimos para la actividad del emprendedor,

permita ejecutar la actividad principal y asegurar su movilidad, por lo que puede incorporar acciones como
rodar, desmontar y/o plegar.

Contenidos Conceptuales

— Necesidades. Perfil del Usuario. Contexto de ESyS.

— Funcidn. Interfaz operativa y comunicativa de baja complejidad.

— Conformacidn simple, con o sin mecanismos. Produccion artesano - industrial.

— Expresidon formal: Lenguaje y coherencia de forma, vinculado a los principios morfogenéticos (la
optimizacién funcional operativa, estética, simbdlica y productiva).

— Proceso proyectual: necesidades, requerimientos y condicionantes. Concepto de disefio. Generacién de
alternativas. Seleccién y factibilidad. Resoluciéon formal, funcional y tecnoldgica.

Tiempo de resolucién: 15 clases
Bibliografia especifica*

-Bramston, D. (2010) “De la idea al producto”. Espafia: Parramdn Arquitectura y Disefio

-Chaurand, R. et al (1998) “Dimensiones antropométricas. Poblacidn latinoamericana”. México.

-Gay, Ay Bulla R (2003) “La lectura del Objeto” Ediciones Tec. Cérdoba

-Gasca, Juan y Zaragoza, Rafael (2015) “Designpedia. 80 herramientas para construir tus ideas”. Bs As: LID Editorial
Empresarial.

-Krucken, L. (2009) “Design e territorio. Valorizagdo de identidade e productos locais”. Brasil: Studio Nobel

-Lerma Kirchner, A. (2011) “Desarrollo de nuevos productos. Una vision integral”. Cengage Learning

-Panero Zelnik “Las dimensiones humanas en Ingenieria y Disefio”

-Rodriguez, G. (1998) “Manual de disefio industrial. Curso Basico”. Editorial Gilli, México

-Roitman, R. (2016) “De qué hablamos cuando hablamos de Economia Social”. Mendoza: Marcos Mattar Ediciones

*A esta bibliografia se incorpora Material de Catedra mediado pedagdégicamente.
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PROYECTO 3: Parador multifuncional para ciclistas

TEMATICA: Disefio y economia circular

En la actualidad, ya se piensa al disefio, cada vez mds con una mirada sostenible, es decir, proyectando para disminuir
cantidad de desechos o en permitir el desmontaje o en emplear materiales naturales sin mayores aditivos o en reutilizar partes
para que diferentes empresas vuelvan a producir nuevos objetos. En definitiva, el disefiador crea productos que son parte de
escenarios cotidianos, asi como nuevas ideas de bienestar. Por lo tanto, se nos abre un campo de oportunidades para
configurar soluciones, para ello, es sustancial estimular la capacidad de observacion muy importante como futuros
disefiadores.

Hoy en los departamentos del Gran Mendoza, estd incrementado la cantidad de ‘bici sendas’, proponemos pensar en una
solucion para aquellos ciclistas, que recorren estos lugares, que desean realizar una parada y no disponen de un soporte para
bicicletas que brinde seguridad, ni disponen de un espacio para descanso breve, ni menos aun, de algun dispositivo para
recarga de celular, entre otros inconvenientes. La propuesta se centra en cubrir algunas de estas vacancias, centrandose en el
disefio de un parador multifuncion para ciclistas, debiendo ser factible de construir tecnolégicamente.

2. Actividades previas
— Andlisis de semejantes. Metodologias de andlisis. Reconocimiento de materiales y tecnologias empleadas y
disponibles, sus posibilidades de desarrollo. Busqueda y sistematizacién de informacion.
— Andlisis del entorno y del usuario, a partir de las caracteristicas de la actividad.
— Andlisis de fuentes de energias limpias para la obtencidn de energia eléctrica.

3.Actividades de desarrollo
A. Construccion del perfil del usuario. Definir espacio de uso.
B. Formulacidn los requisitos del proyecto. Programa de disefio.
C. Generacién de alternativas de desarrollo: configurativas, simbdlicas, funcionales y tecnoldgicas. Concepto
de disefio. Modelos de estudio. Esquemas antropométricos a escala reducida y real.
D. Seleccidn de propuesta en funcion de la factibilidad de ejecucidn y del programa de disefio, previsto para
el trabajo.

Aclaracion: Proyecto de caracter grupal (participaran 2 alumnos)
Se requiere la organizaciéon del trabajo, propuesta por parte del alumno. Debera presentar al inicio de las
actividades un ‘cronograma’ tentativo en el que deberdn indicar: roles de los integrantes, tiempos y actividades.

4. Comunicacion: Presentacion y Entregas Finales
— Presentacién de acuerdo a las siguientes indicaciones:
A. Presentacion del producto, resaltando sus aspectos: Configuracidn, Funcidn, Situaciones de uso y
Conformacion.
— Carpeta Anexa, Formato IRAM:
A. Planos con vistas acotadas, segin Normas IRAM.
B. Memoria Descriptiva, segun formato sugerido.
C. Maqueta a escala reducida con alto grado de iconicidad.
Requisitos del proyecto
— Definir caracteristicas de los usuarios involucrados.
— Desde la funcion, debera responder a un producto multifuncion.
— Desde la tecnologia, emplear madera (50%) y el resto de otros materiales sustentables, fabricados por
procesos tecnolégicos locales o nacionales.

Contenidos Conceptuales

— Necesidades humanas. Perfil de usuario determinado.

— Objetos: consideracién individual y como sistemas. Tipificacion y clasificacion de los objetos. Disefio y
sustentabilidad: estrategias vinculadas al disefio de objetos. Disefio y valoracion del territorio. Economia
Circular, centrado en aumentar vida util del producto.

— Factores concurrentes en los objetos: funcionales, estructurales, tecnoldgicos, ergondmicos, estéticos y
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simbdlicos.

— Produccién industrial y artesano - industrial. Conformacion compuesta, con componentes estandar y/o
especificos, con o sin mecanismos; interfaz operativa y comunicativa de baja complejidad.

— Proceso proyectual: necesidades, requerimientos y condicionantes. El concepto de disefio. Generacion de
alternativas. Seleccidn y factibilidad. Resolucién formal.

Tiempo de resolucidn: 15 clases

Bibliografia especifica*

-Bramston, D. (2010) “De la idea al producto”. Espafia: Parramon Arquitectura y Disefio

-Chaurand, R. et a/ (1998) “Dimensiones antropométricas. Poblacion latinoamericana”. México.

-Gasca, Juan y Zaragoza, Rafael (2015) “Designpedia. 80 herramientas para construir tus ideas”. Bs As: LID Editorial
Empresarial.

-Leiro, R (2006) “Disefio. Estrategia y gestion”. Ediciones Infinito. Bs As

-Lebendiker, Ay Cervini, A (2010) “Disefio e innovacion para pymes y emprendimientos: nuevos productos para ganar
clientes”. Volumen 1y 2. Bs As: Arte Grafico Editorial Argentina

-Panero Zelnik “Las dimensiones humanas en Ingenieria y Disefio”

-Planellas, M. (2015) “Las decisiones estratégicas. Los treinta modelos mas utiles”. Bs As: Conecta

-Ramirez, R et al (2012) “Disefio de Productos: Una oportunidad para innovar” INTI-UIA. Buenos Aires.

-Rodgers, P. y Milton, A. (2011) “Disefio de producto”. Barcelona: Promopress

-Sanchez Valencia, M (2009) “La morfogénesis del Objeto de uso. La forma como hecho social de convivencia” EBook.
Colombia: Ed Organizacion Disefio LA.

*A esta bibliografia se incorpora Material de Catedra mediado pedagdgicamente.

6. VIRTUALIDAD

Este aflo 2021, lo transitaremos en plena virtualidad, de acuerdo a lo especificado por autoridades
de la FAD, por lo que proponemos nuestra actividad aulica con la asistencia de diferentes medios
virtuales:

1. El Aula Virtual (Moodle) de la FAD como espacio formal en el que compartiremos diferentes
materiales y las clases especialmente tedricas. Asistidos por video conferencia (meet) de la
plataforma ‘Google’.

2. La actividad de consulta directa emplearemos herramientas que nos proporcionan la plataforma
‘Google’: video conferencia (meet), pizarra interactiva (jumpboard), intercambio de archivos (drive)
y la aplicacién ‘Slack’ como una forma de consulta en clase e informaciones generales.

7. PRACTICAS SOCIO - EDUCATIVAS /

Es importante que el alumno de 3° afio de la carrera de Disefio Industrial tome contacto con actores del
territorio y especialmente con actores de la Economia Social. También es clave introducir a los alumnos en
problematicas locales, con usuarios reales, para realizar practicas en el campo del disefio. De este modo,
proponemos una articulacién de diferentes conocimientos e introducirse a la realidad productiva de la
provincia.
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Criterios de evaluacién

Acreditacion

Criterios de acreditacion

NACIONAL DE CUYO *

" FACULTAD DE
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Proponemos para Diseiio de Productos 2, una evaluacién de proceso y de
resultado, consideramos de importancia la participacion del alumno en todo el
proceso de aprendizaje. Esperamos que el alumno se forme en ciertas
competencias.

Criterios generales para la evaluacion de la materia
— Integracion de los contenidos conceptuales, procedimentales y
actitudinales vinculado a cada uno de los Proyectos.
— Enfasis en el nivel de reflexién critica.
— Grado de participacién del alumno.
— Nivel de presentacion en tiempo y forma.
— Originalidad de cada una de las presentaciones.
— Nivel de creatividad e innovacion en todo el proceso proyectual.

De la Evaluacion:

Proponemos evaluar todos los contenidos abordados, verificando el grado de
aprendizaje logrado, en todas las actividades: desarrollo de proyectos y trabajo
integrador.

Diseno de Productos 2 tiene dos condiciones como alumno:

1. Alumno Promocional (sin examen final)
2. Alumno Regular (con examen final)
No existe la condicién de Alumno libre.

Alumno promocional, es aquel alumno que cumpla con:
e Asistencia / participacion en clase.
e La aprobacidn de los Proyectos (P1,P 2y P 3),
e El cumplimiento del Ejercicio Proyectual: Problema -Solucion y
e La aprobacion del Trabajo Integrador Individual.
Es decir,
El 80% de asistencia, participacion y consulta en clase.

Proyectos (P 1, P 2y P 3): Son los proyectos medulares de Disefio de Productos 2,
gue deberan aprobar con 75% (en escala numérica = 8) o mayor porcentaje, para
lo cual se requiere consulta y asistencia a cada uno de ellos.

Ejercicio Proyectual: Es el trabajo inicial, una practica proyectual de diagndstico,
con actividades asociadas, siendo imprescindible cumplir con asistencia, consulta,
y entrega.

Trabajo Integrador Individual: Es un trabajo escrito tedrico, de manera que el
alumno pueda establecer relaciones entre todos los contenidos abordados en el
afio. Aprobar con 75% (en escala numérica = 8) o mayor porcentaje.

Alumno regular, es aquel alumno que NO CUMPLA con alguna de las condiciones
anteriores. Es decir:

e El 75% de asistencia, participacion y consulta en clase.
e La aprobacidn de los Proyectos (P 1, P 2y P 3) con 60% (en escala
numérica = 6)** a 74% (en escala numérica = 7). Sélo se podra Desaprobar

2 Proyectos. Dichos proyectos NO aprobados, deberan ser completados y
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mejorados para obtener la regularidad de la materia.

o El cumplimiento del Ejercicio Proyectual y

e La aprobacion del Trabajo Integrador Individual con 60% (en escala
numérica = 6)** a 74% (en escala numérica = 7). En caso de NO Aprobar,
el alumno puede recuperar el mismo. De NO aprobar el recuperatorio,
debera recursar Disefio de Productos 2.

Si el alumno no alcanza las condiciones anteriores debera recursar la materia.
No existe la condicion de Alumno Libre.

El alumno regular debera rendir examen oral ante tribunal examinador.

**Este porcentaje minimo se traducira, en la escala numérica, a un seis (6), segun
indica el Sistema de Calificacion, Ordenanza N2 108, del Rectorado, de la
UNCuyo, articulo 4. Las categorias establecidas refieren a valores numéricos que
van de O (cero) a diez (10).
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-Quiroga, M. (2005) “Puntos capitales del disefio. Perspectiva interdisciplinaria, sociologia y estética” UNCuyo.
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Colombia: Ed Organizacion Disefio LA.
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https://arqa.com/diseno/diseno-industrial

Mail de DISENO DE PRODUCTOS 2: dproductos2 @gmail.com
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