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Programa


1. DATOS GENERALES 
	GRUPO DE CARRERAS
	PROYECTOS DE DISEÑO

	CARRERA
	Diseño gráfico

	PLAN DE ESTUDIOS ORD. N°
	02/06 CS 

	ESPACIO CURRICULAR
	Tipografía II Editorial

	RÉGIMEN
	Cuatrimestral
	CURSO
	Segundo

	CARGA HORARIA TOTAL
	56 h
	CARGA HORARIA SEMANAL
	4 h

	FORMATO CURRICULAR
	Teórica Aplicada 

	AÑO ACADÉMICO
	2021
	CARÁCTER
	Obligatorio

	CORRELATIVIDADES PARA EL CURSADO
	Cursada regular: Tipografía I Básica; Tecnología I Software

	CORRELATIVIDADES PARA LA EVALUACIÓN
	Aprobadas: Tipografía I Básica; Introducción al Diseño

	EQUIPO DE CÁTEDRA
	Profesora titular: María Teresa Bruno. 
Ayudante de primera: Lucía Domenech

	HORARIOS DE CLASE
	Martes de 16 a 20

	HORARIOS DE CONSULTA
	Viernes de 13 a 15

	MOVILIDAD ESTUDIANTIL
	Sí. Se admiten hasta tres alumnos.


2. FUNDAMENTACIÓN
	La tipografía es un eje central del diseño. Las piezas editoriales, impresas o digitales, se materializan a través de la tipografía. Es el vínculo entre el autor y el lector, el emisor y receptor o usuario. 
El rol principal de la tipografía es garantizar la legibilidad y la comprensión. Como propone el diseñador tipográfico argentino José Scaglione, en el contexto del diseño gráfico, la legibilidad es «la cualidad de un texto de ser leído y comprendido de la forma más apta de acuerdo a su función y a su naturaleza narrativa».

Hoy nos encontramos con dos soportes de la tipografía, el papel y la pantalla. En ambos debemos crear experiencias de lectura eficientes. Los principios son los mismos, pero los parámetros cambian: impresa en papel la letra es física y estática; representada en la pantalla es virtual, flexible y modificable por el lector.

Ya en 2006, el diseñador Oliver Reichenstein escribió que «el diseño web es 95% tipografía». Además, en el diseño de interfaz de usuario (UID) la tipografía también le da forma a elementos funcionales que facilitan la interacción del usuario y reducen su incertidumbre en los procesos de decisión. La palabras, la tipografía, «son la interfaz de usuario».

Optimizar la tipografía, entonces, es optimizar la legibilidad, la comprensión, la accesibilidad y la usabilidad.




3. PROPÓSITOS / COMPETENCIAS
	Más que aprender principios, consejos o recetas del universo tipográfico (que además están en constante transformación) es preferible que los alumnos se aproximen a estos conceptos desde la exploración y la aplicación práctica, para abrirse a nuevos perfiles profesionales.

La evolución de las tecnologías y el surgimiento de nuevas necesidades provoca que la profesión y las tareas del diseñador evolucionen y se transformen día a día, creando perfiles profesionales específicos, sobre todo en el entorno digital.
Al finalizar el curso se espera que los alumnos logren:
—Mirar analíticamente las fuentes tipográficas para texto, por su calidad y adecuación tanto a la función como al contexto, impreso o digital. 

—Elegir, utilizar y combinar tipografías con sensibilidad e inteligencia.

—Componer textos legibles, haciendo más comprensible lo escrito por el autor o redactor, logrando además que la experiencia de lectura sea más agradable para el lector/usuario.

—Organizar un proyecto a través de jerarquías tipográficas armoniosas y eficaces, utilizando señales espaciales y gráficas que ayuden a los lectores a «escanear» el contenido.

—Analizar un proyecto digital y entender el rol de la tipografía, la génesis de la composición, layout o diagramación, interacción, accesibilidad y «diseño responsive» en pantalla.



4. CONTENIDOS (Ejes / Unidades)
	EJE 1: 
	Elección y análisis de tipografías para texto, impresos y digitales

Conceptos generales de tipografía

Anatomía de las fuentes; cuerpo; tipometría: medidas tipográficas absolutas y relativas; estructura y trazo; abertura; serifas, trazo terminales y remates en las sin serifas; ilusiones ópticas; contraste; eje de modulación; caja alta y baja; carácter y glifo; homoglifos. 
Diseño de los glifos redondos. Proporción de las letras. Relación de la altura de x con el cuerpo, la altura de ascendentes y descendentes, y con las mayúsculas. Espesor de las astas. Anchura de las letras normales o regulares. Influencia de estas proporciones en la legibilidad, el gris o color tipográfico y el rendimiento.
Espaciado: interletrado, espacio entre palabras y kerning. Tracking. Ligaduras. Ritmo en tipografía.

Diferencia entre familia y fuente. Tipos de familia. Las variantes tipográficas: proporción, inclinación y peso. Escalado o tamaño óptico. Clasificación de fuentes para texto. Fuentes clásicas y versión (reedición o recuperación).
Elección y análisis de fuentes para texto
Cómo leemos: el proceso de lectura; legibilidad (legibility) y lecturabilidad o comprensión (readability); tipos de lectura y función de los textos. Diferencia entre soportes: impreso y digital. Del diseño estático (impreso) a diseño líquido o fluido (pantalla).
Seleccionar la tipografía adecuada. Proceso de selección: razones funcionales, técnicas, económicas y estéticas. Cómo es la tipografía; para qué fue creada; qué debería contener. Fuentes para texto y fuentes display. Consideraciones estéticas: carácter, espíritu y personalidad de las fuentes.
Diferencia entre diseñador de tipografía y tipógrafo. Fundición tipográfica y comercialización de fuentes.

Tríada clásica para texto de lectura. Itálicas y oblicuas. Proporción de la itálica en relación a la redonda. Versalitas. Tipos de cifras y uso correcto: números tipográficos antiguos, modernos, proporcionales, tabulares y sus combinaciones; superíndice, subíndice y fracciones.

Glifos que contiene una fuente. Acentos diacríticos. Set de caracteres estándar para el latín. Signos de puntuación; símbolos matemáticos, monedas y símbolos. Tipos de ligaduras. Características OpenType (OpenType Features): principales etiquetas. Su uso en InDesign y CSS.
Idiomas y alfabetos. Unicode. Formatos de fuentes digitales. Aspectos legales y comercialización.

	EJE 2:
	Composición tipográfica de texto base (microtipografía y legibilidad, impreso en papel y visualizado en pantalla

Diferencia entre microtipografía (composición) y macrotipografía (puesta en página).
Componer un párrafo, para texto de lectura continua, impreso en papel. Elección de cuerpo, interletrado, espacio entre palabras, interlinea, anchura de columna. Diferenciación de párrafos; formas convencionales y experimentales; ventajas y desventajas. Alineaciones y justificación. Ritmo y textura uniforme. Cómo lograr un justificado sin líneas abiertas. Separación por sílabas. Estilos predeterminados y cambios en la configuración en las aplicaciones de composición digital, como InDesign. Líneas viudas, huérfanas y ladronas. Color y legibilidad.

Ortotipografía y refinamientos. Reglas para la escritura tipográfica correcta: uso de itálicas, versalitas, signos de puntuación y auxiliares.
Lectura selectiva o de consulta. Tipografía estructurada; en textos con estructura recurrente como índices, calendarios, programaciones, tablas, gráficos, glosarios. Composición de listas numeradas u ordenadas y listas sin orden; descripciones o glosarios. Tipografía en la visualización de datos.

Macrotipografía: Formato, márgenes y caja. Cuadrícula o rejilla base. El sistema reticular. Tipos de retículas: de múltiples columnas o modular. Construcción de retículas tipográficas, líneas de flujo. Ubicación de texto e imágenes.


	EJE 4:
	Jerarquías y distinciones
Categorías editoriales y función de los textos. Texto base, secundarios e indicativos. Jerarquías tipográficas y organización del contenido.
Uso de marcas gráficas y espaciales. Niveles de jerarquía y relación entre diferentes cuerpos; escalas modulares. Uso de fuentes con tamaños ópticos (optical sizes). Títulos y subtítulos: cuerpos, espacios anterior-posterior y ajustes de interletrado. 

Interlineados y alineación cruzada. Color o gris tipográfico. Ajustes en textos invertidos (blanco sobre negro). Estilos de párrafo y de carácter. 


	EJE 5:
	Combinación de familias (parejas tipográficas)
Combinación de tipografías. Uso de superfamilias. Elección de la pareja y estrategias de combinación. Contraste visual y armonía: uso de marcas gráficas y espaciales. Ajustes cuando se mezclan tipografías en la misma línea o en líneas (o roles) distintos. Parangonar.


	EJE 6:
	Tipografía en pantalla

Breve historia de la tipografía en pantalla. Importancia y propósito: inducir estado placentero y reducir carga cognitiva en la experiencia de lectura. Legibilidad, lecturabilidad, accesibilidad y usabilidad.

Tipos de texto según su función: tipografía de identidad (branding), tipografía de lectura continua, tipografía display, tipografía estructurada y de visualización de datos, tipografía de interfaz.

Contexto y condicionantes: reproducción del texto en pantalla, diversidad de dispositivos, de sistemas operativos y navegadores, de tipos de usuario, de naturaleza y densidad del contenido. Arquetipos de sitios web y aplicaciones digitales: marketing, blog y producto digital. Text-heavy e interaction-heavy.

Decisiones de micro tipografía: selección de fuentes, cuerpos y escalas responsive, cuerpo por default en el navegador, altura de x y tamaño percibido (aspect value), interlineado y ritmo vertical, ancho de línea, espacios micro (ortotipografía, component spacing), color (colores de layout, denotativos e interactivos), accesibilidad.

Decisiones de macro tipografía: grillas, layout responsive, breakpoints, espacios macro (layout spacing).
Tipografía en componentes de interfaz: botones, campos de texto y formularios, controles de selección.



5. ESTRATEGIAS DE ENSEÑANZA Y APRENDIZAJE
	En el contexto de emergencia sanitaria por el COVID-19, para la enseñanza en modalidad virtual se utilizarán las siguientes estrategias:

1. Trabajo cooperativo. Los alumnos son los protagonistas, generando vínculos colaborativos con sus pares y con la guía de los docentes. Cuando surge una duda, primero se resuelve con los compañeros. En caso de que la duda no quede resuelta, se plantea al docente en la plataforma.

2. Construcción de la información: la idea es construir conocimiento a partir de la teoría, la práctica en InDesign y los estudios de caso, suministrados mayormente por docentes, con la colaboración activa de los alumnos. También habrán clases teóricas.

3. Aplicación de teoría: mediante la realización de ejercicios por parte de los alumnos, en forma individual. Se trabajará con la teoría analizada y se fomentará la cooperación activa de los estudiantes. Los procesos, resultados y corrección se compartirán con todo el grupo.



6. VIRTUALIDAD
	Clases sincrónicas por Zoom (grabadas). También se usará la plataforma Google Classroom. Profesores y alumnos nos comunicaremos a través de este servicio. Los profesores podemos compartir clases, apuntes, información, pautas para realizar los prácticos y guías de evaluación; también responder consultas, comentar y calificar. Los alumnos pueden seguir la clase, compartir recursos e interactuar, enviar consultas, subir sus trabajos prácticos, participar de la corrección y evaluación.

Usaremos también: el Pinterest de la cátedra (https://ar.pinterest.com/tipo2editorial/) y nuestra cuenta de Instagram (tipografiafad)



7. PRÁCTICAS SOCIO-EDUCATIVAS 
	Serán contempladas como parte del rendimiento académico aquellas actividades extra-curriculares desempeñadas por el alumno que impliquen un enriquecimiento de sus saberes prácticos o teóricos relacionados a la asignatura. A continuación se detallan las que a criterio de la cátedra pueden ser tomadas en cuenta:

—Formar parte de grupos virtuales de estudio, investigación, práctica y/o aprendizaje de tipografía y diseño editorial.

—Otras actividades que puedan enriquecer la dinámica de la cátedra: compartir de manera activa y constante material interesante y de calidad a través de la plataforma, etc.

Aquellas actividades no comprendidas en esta lista pero que cumplan con los requisitos antes mencionados podrán ser expuestas a las docentes para su consideración.

Nota de ponderación: Para que el valor de estas actividades sea ponderado el alumno deberá demostrar cabalmente su participación en ellas. Una vez comprobada y registrada por el equipo de cátedra esta valoración se traducirá en una nota que será equiparada a las notas de trabajos prácticos, promediándose con estas a final de la cursada para la obtención del promedio final que determina la condición del alumno. Por lo que podrá tener una influencia positiva no sólo en la posibilidad de Promocionar sino que se trasladará a un mejor puntaje en el examen final de la materia.



8. EVALUACIÓN 


	EXAMEN FINAL 
Se tomará un examen final que consta de: 

Para alumnos regulares

Examen oral: el alumno muestra y analiza con actitud crítica la totalidad de los trabajos realizados y corregidos. Los docentes realizarán preguntas relacionadas al contenido de la materia. El alumno regular rendirá el programa que estaba vigente en el año que cursó y obtuvo su regularidad y sólo los contenidos efectivamente dictados.

Para alumnos no regulares

1) Examen escrito: de la totalidad de contenidos de la materia.
2) Examen oral: el alumno muestra y analiza con actitud crítica la totalidad de los trabajos realizados, corregidos y aprobados. También se evaluarán todos los contenidos teóricos, mediante exposición oral.

Los alumnos no regulares deben rendir el programa completo del año cursado. 
No podrán rendir los alumnos que no tengan «la totalidad de los Trabajos Prácticos realizados». 

La corrección de los errores en los prácticos, ya aprobados, para el examen final es optativa. Pero esta decisión mejora la nota de concepto del alumno durante el examen. Igualmente debe llevar el práctico corregido en clases.

Alumnos libres por pérdida de regularidad 
Los alumnos «regulares» o «no regulares» que pasados dos años y un turno no rindieron la materia pueden acceder a la condición de «libre por pérdida de regularidad». 

Dichos alumnos deberán rendir el examen final como No Regulares. Deberán aprobar primero un examen escrito y luego uno oral, rindiendo con el programa completo del año en curso, o sea, con el programa vigente del año en que se presentan a exámenes.


	

	Acreditación 
	CON EXAMEN FINAL / PROMOCIÓN

	Criterios de acreditación

	. Alumno promocionado

. Alumno regular

. Alumno no regular




9. BIBLIOGRAFÍA (Según Normas APA)
	Libro de estudio 

GÁLVEZ PIZARRO, Francisco (2018). Hacer y componer. Santiago: Ediciones Universidad Católica de Chile.

—— (2005). Educación tipográfica. Buenos Aires: Ediciones tpG.

HIGHSMITH, Cyrus (2015). Entre párrafos: fundamentos de tipografía. Valencia: Campgràfic.

Lectura recomendada 

LUPTON, Ellen (2015). Tipografía en pantalla: una guía para diseñadores. Barcelona: Gustavo Gili.

——(2016). Pensar con tipos: una guía clave para estudiantes, diseñadores, editores y escritores. Barcelona: Gustavo Gili.

Lectura complementaria

BLACKWELL, Lewis (2004). La tipografía del siglo XX. Barcelona: Gustavo Gili.

BRINGHURST, Robert (2014). Los elementos del estilo tipográfico (versión 4.0). México: FCE Libraria.

BUEN UNNA, Jorge de (2014). Manual de diseño editorial. Gijón: Trea.

CATOPODIS, Miguel (2014). Tipometría. Las medidas en diseño gráfico. Valencia: Campgràfic

CUELLO, Javier y otro (2013). Diseñando apps para móviles. España: Appdesignbook

FROST, Brad (2013). Atomic Design. Pensilvania: Brad Frost

HOCHULI, Jost (2008). El detalle en la tipografía. Valencia: Campgràfic.

LAMÓNACA, Vicente (compilador) (2013). Tipografía latinoamericana. Buenos Aires: Wolkowicz.

MARTÍNEZ DE SOUSA, José (1994). Manual de edición y autoedición. Madrid: Pirámide.

MÜLLER-BROCKMANN, Josef (1982). Sistemas de retículas. Barcelona: Gustavo Gili.

NOORDZIJ, Gerrit (2009). El trazo: teoría de la escritura. Valencia: Campgràfic.

PERFECT, Cristopher (1994). Guía completa de tipografía. Barcelona: Blume.

RUTTER, Richard Rutter (2017). Web Typography. Brighton: Ampersand Type.

SAMARA, Timothy (2004). Diseñar con y sin retícula. Barcelona: Gustavo Gili.

SANTA MARIA, Jason (2014). On web typography. Nueva York: A Book Apart.

UNGER, Gerard (2009). ¿Que ocurre mientras lees? Tipografía y legibilidad. Valencia: Campgràfic.

Debido a la emergencia sanitaria por el COVID-19, se facilitarán apuntes, artículos, vínculos externos a páginas web y otras fuentes de información específicas que se detallarán durante el desarrollo de cada tema.

Los más consultados son:

—Interneting is hard
https://www.internetingishard.com/
—Medium (múltiples contribuciones profesionales)

https://medium.com/
—OERT: Open Educational Resources for Typography (proyecto educativo abierto sobre tipografía)

www.oert.org
—Revista tipográfica
 www.revistatipografica.com
—Scriptorium, Pampa Type
 https://www.pampatype.com/blog
—Thinking with type (Ellen Lupton)
 http://thinkingwithtype.com/
Casos de estudio / buenos proyectos

—Pinterest de la cátedra

 https://ar.pinterest.com/tipo2editorial/
—Instagram de la cátedra (tipografiafad)

—Discover.typography 

https://discover.typography.com/
De búsqueda o consulta puntual

—Blog de Fontsmith

https://www.fontsmith.com/blog
–Diccionario panhispánico de dudas

https://www.rae.es/recursos/diccionarios/dpd
—Fundeu (Fundación del español urgente)

https://www.fundeu.es/
—Guía de usuario de InDesign

https://helpx.adobe.com/es/indesign/user-guide.html
—Material Design (guía de diseño de Google para aplicaciones móviles y sitios web)
https://material.io/
—Rae (diccionario y artículos del idioma español)

https://rae.es/
—Smashing magazine (contenido editorial y recursos para diseño web)

https://www.smashingmagazine.com/
—Tabla de caracteres Unicode

https://unicode-table.com/es/
—Typography (blog de Hoefler&Co.)

https://www.typography.com/blog
—w3schools (HTML y CSS)

https://www.w3schools.com/
—Wikilengua (wiki del idioma español)

http://www.wikilengua.org/index.php/Portada
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